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‘Tamara de Tomercio
de Tunja

BOYACA HUELE A PAN 2026

Tradicion, sabor y empresa: una mirada al impacto de la panaderia boyacense

Durante los dias 21, 22 y 23 de mayo de 2026, el Centro
de Convenciones de la Camara de Comercio de Tunja
fue escenario de la segunda edicion de Boyaca Huele

a Pan, una feria orientada a resaltar el talento de los
panificadores boyacenses, promover el consumo

local y fortalecer las oportunidades comerciales

del sector.

Esta feria fue organizada por la Camara de Co-
mercio de Tunja y la Asociacion (ADEPAN), con
el apoyo del SENA y diversos patrocinadores, el ‘ -
evento ofrecié una programacion robusta con mas '5:*? :
de 25 charlas, talleres y demostraciones técnicas. <17

Para conocer lo que fue la programacion completa pue-
de acceder a los siguientes enlaces: https://acortar.link/1rkFOU
https://acortar.link/rYrtx0

T

ai~ EXPOSITORES

o= *+1.500

@&m ASISTENTES

Variacién interanual

Eventos como “Boyaca huele a pan” son
fundamentales para dinamizar la economia
del sector panificador, ya que integran

Este tipo de encuentros, que mezclan
formacion con exhibicion, impulsan la
profesionalizacion del oficio, fomentan el uso

espacios académicos y feriales que fortalecen
el conocimiento, la técnica y la visibilidad de los
actores clave de esta industria. Reunir en un
mismo escenario a panaderos, pasteleros,
chocolateros y confiteros permite no solo el
intercambio de experiencias y tendencias
innovadoras, sino también la creacion de
nuevas oportunidades comerciales, alianzas
estratégicas y canales de comercializacién.

02

de ingredientes saludables y exaltan el valor
cultural de una labor tradicional que sigue
reinventandose. Asi, se convierte en una
verdadera plataforma para el crecimiento
empresarial y creativo del sector panadero,
generando impacto positivo no solo en
Tunja, sino en toda la regién boyacense.

Planeacién y Estudios Econémicos
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Boyacd huele a pan, 2026

‘Tamara de Tomercio
de Tunja

NVd 130
Svddio S

DEL HORNO AL DATO

ClIU 1081 - Elaboracion de productos de panaderia

INDUSTRIA PANADERA EN LA JURISDICCION DE LA CAMARA DE
COMERCIO DE TUNJA

22,7% 20,9%

del total de empresas de la del personal ocupado en la de los ingresos operacionales de la
secciéon Manufactura seccion Manufactura seccién Manufactura

727 1.237 YA

unidades productivas empleos mil millones

Y, Segunda actividad
Lider en la participacion econdémica dentro de la
5 ) ) Mayor generador oy
empresarial dentro de la de empleo seccion manufactura con
secciéon manufacturera P mayores ingresos
operacionales

Mas alla de ser un producto en la dieta diaria, el pan es un motor econémico clave en el tejido
empresarial de la Camara de Comercio de Tunja.

03 https://cctunja.org.co/
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Boyacd huele a pan, 2026

PERFIL DE LOS ASISTENTES

MUNICIPIO DE

PROCEDENCIA
TOP S5
Tunjo  CEEEED  867%
Choconta @ 2,5%
Duitama @ 1,2%
Bogotd [ ] 0,8%
Sogamoso § 0,8%

En total, el evento contd con asistentes
provenientes de 44 municipios diferentes.
Esto muestra que, aunque la demanda se
concentrd en la ciudad sede, la feria logro
proyectarse hacia otros territorios.
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TIPO DE VISITANTE

i
91,9% 8,1%

PARTICULAR PANADERO

Boyaca Huele a Pan 2026 tuvo mayor
alcance como experiencia abierta al
publico, sin perder su vinculo con el
gremio panificador.

Planeacién y Estudios Econémicos
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Boyacd huele a pan, 2026

FICHA TECNICA DE LA
ENCUESTA - OFERTA

Objetivo Poblaciony Metodologia

muestra aplicada

Evaluar la experiencia de los Poblacién: 31 expositores. Encuesta parcial: cobertura
expositores durante el del 61,3 % de la poblacion,

evento, con el propésito de

Muestra: 19 encuestas. permitiendo obtener

medir su impacto comercial, resultados altamente

logistico y estratégico, asi

representativos del universo

como identificar de oferentes.
oportunidades de mejora
para futuras ediciones.

PREGUNTAS

06

1. Previo al evento, ¢le fue proporcionada la informacién para entender la
dindmica de Boyaca huele a pan 2026?

2. ;Recibié el material promocional para el evento?
3. ;/Qué tan satisfecho se encuentra con el nivel de sus ventas durante el evento?
4. ;Cual fue el valor de sus ventas producto del evento?

5. ;Sirvio el evento para mejorar la imagen que tienen sus clientes de su
empresa?

6. ;Considera que la estrategia del evento fue importante para atraer nuevos
clientes?

7. ;(Qué aspectos mejoraria para la proxima version del evento, en caso que se
realizara nuevamente?

8. ;/Logro establecer contactos comerciales potenciales que contribuyan al
fortalecimiento y competitividad de su empresa?

9. ;Participaria nuevamente en este evento, en caso que se vuelva a realizar?
10. ;La fechay el horario fue el ideal para realizar este evento?

11. ;Las instalaciones del evento, organizacion, logistica, servicio e informacion
estuvieron acordes a lo esperado?

Planeacién y Estudios Econémicos
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' Boyacd huele a pan, 2026

Tamara de Tomercio
de Tunja

RESULTADOS DESDE
LA OFERTA

INFORMACION RECIBIDA
ANTES DEL EVENTO

‘ Para proximas versiones, seria

conveniente confirmar no solo el envio

10,5% de la informacién, sino también su
recepcion y comprensién por parte de
cada expositor.

Completa Parcial

ENTREGA DE MATERIAL
PROMOCIONAL

El reto esta en mejorar el control de
entrega: confirmar recibido y uso del
material.

07 https://cctunja.org.co/
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Boyacd huele a pan, 2026

‘Tamara de Tomercio
de Tunja

SATISFACCION DEL NIVEL DE LAS VENTAS
DURANTE EL EVENTO

m M ® p. - L
d O =

Excelentes Muy buenas Buenas
68,4 % 15,8% 5,3%

El nivel de ventas reportado muestra que la feria logré conectar la oferta de los
expositores con un publico dispuesto a comprar. No obstante, las valoraciones menos
favorables sugieren revisar aspectos como convocatoria, ubicacion de stands y atraccién de
compradores para mejorar los resultados comerciales en futuras versiones.

08 Planeacién y Estudios Econdémicos
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Tamara de Tomercio
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RANGO DE INGRESOS OBTENIDOS

7 40%
6 - 31,6% 6 - 31,6%

w 6
2 5 - 26,3%
@ 5 =
= 3
& t
v 4 g
. 20% ©
T 3 e
£ 2-10,5% 5
g 2 ®
35 >
. |

0 0%

$ 0 - $ 500.000 $ 501.000 - $ $1°000.001-$ $1°500.001-%
1°000.000 1°500.000 2°000.000

Rangos del valor de las compras

@ El promedio ponderado estimado fue de $1.092.105 por expositor, valor que debe
interpretarse como una aproximacion

Los resultados muestran que la feria no solo gener6 visibilidad, sino también ventas
representativas para parte de los expositores. Esto confirma su utilidad como espacio
comercial.

CONTRIBUCION DEL EVENTO AL FORTALECIMIENTO DE
LA IMAGEN DE SU EMPRESA

0% 100% La feria fortalecio Ie,1 v‘|S|b.|I|dad de las marcas
al acercarlas a un publico interesado.

https://cctunja.org.co/
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' Boyacd huele a pan, 2026

Tamara de Tomercio
de Tunja

IMPORTANCIA DE LA ESTRATEGIA DEL EVENTO
PARA LA ATRACCION DE NUEVOS CLIENTES

Muy importante
El evento permite que nuevos Importante 21,1%
publicos conozcan las marcas y
deja oportunidades que pueden Neutral § 5,3%

trabajarse después de la feria.
Poco importante

No es importante

CONTACTOS COMERCIALES GENERADOS DURANTE
EL EVENTO

\ Un registro de interesados o espacios de
78,9% 21,1% conexién comercial ayudarian a convertir la
feria en oportunidades posteriores.

Si No

10 Planeacién y Estudios Econémicos
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Tamara de Tomercio
de Tunja

ASPECTOS DE MEJORA
PARA PROXIMAS
EDICIONES

Mayor asistencia de

compradores y
5% 5 25%:6
Condiciones e S r::!'?:lad“r
técnicas para -~ -~ ~._ Ppublicidad y
conferencias | | - 4 (divulgacién del
o r | I evento
REEE P
IR ol
[ | I
[ | R
10% 1111 by
N e Y I e i
Espacios paraL L L\\:,\: o w0 J: ngz?ggn,
o:zrtunidadyg “‘*-:k"\x‘\:”'/”:f”:/’ coordinacion de
N expositores
T 15%
Servicio y apoyo
10% Para los
ex

Las observaciones de los expositores
apuntan a una expectativa clara: que la feria
no solo sea un espacio de exhibicién, sino
una plataforma con mayor flujo de
compradores, mejor promocion previa y
oportunidades comerciales mas concretas.

1

Boyacd huele a pan, 2026

INTENCION DE
PARTICIPAR EN
FUTURAS VERSIONES

5,3%
No

El interés por participar nuevamente
permite pensar la feria como un espacio
con potencial de continuidad, fidelizacion
de expositores y fortalecimiento progresivo.

PERTINENCIA DE LA
FECHA Y HORARIO
DEL EVENTO

S

10,5%
MALA

89,5%
BUENA

La fecha y el horario funcionaron, aunque
se debe ajustar estratégicamente para
favorecer mayor flujo de visitantes.

https://cctunja.org.co/
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. Boyacd huele a pan, 2026
Tamara de Tomercio
de Tunja

VALORACION GENERAL DE LA ORGANIZACION
Y LOGISTICA DEL EVENTO

Una buena logistica permite que los
expositores se enfoquen en vender,
atender clientes y aprovechar mejor
la feria.

OBSERVACIONES

e “Tener mas cupos para mas panaderias”.
e “Realizar la feria con mas frecuencia”.
e “Realizar mas publicidad”.

e “Es necesario que se hagan estos eventos mas seguido”.

e “Organizar unos stands mas amplios, llevar youtuber o influencer de alimentos que
muevan el evento y ampliarlo hasta el domingo”.

¢ “Felicitaciones, todo estuvo muy bien”.

e “Ojala se realizara el evento de viernes a domingo y que empiece mas tarde para cerrar
mas tarde”.

e “El evento estuvo bien pero falta publicidad y que asista mas gente”.

.

Planeacién y Estudios Econémicos
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Boyacd huele a pan 2026

Tamara de Tomercio
de Tunja

FICHA TECNICA DE LA
ENCUESTA - DEMANDA

|
Objetivo Poblacion y muestra Metodologia
aplicada
Recolectar informacién sobre la Poblacién: 1.500 asistentes. Muestreo aleatorio simple

experiencia de compra, niveles de (MAS)
satisfaccion, comportamiento de Muestra: 140 encuestas.

consumo y percepciones generales Nivel de confianza: 95 %
del publico asistente, con el fin de
evaluar el impacto econémico del Margen de error: 8 %

evento y compilar
recomendaciones para mejorar
futuras ediciones.

\
a

R

1. ¢(Qué productos compré durante el desarrollo del evento?

2. Como consumidor, califique de 1 a 5 el nivel de satisfaccién de sus expectativas
frente al evento 1. Nada satisfecho 2. Poco satisfecho 3. Neutral 4. Muy Satisfecho
5. Totalmente satisfecho.

3. En caso de haber realizado compras, ¢(Cudl fue el medio de pago que utilizé?

4. En promedio, ;Cuanto gasto usted en las compras realizadas durante el
evento?

PREGUNTAS 5: Qué aspectos mejoraria para la proxima version del evento, en caso que se realizara
nuevamente.

6. ;La fecha de la realizacién del evento fue la indicada?
7. ;Qué fue lo que mas le gusté del evento?

8. Observaciones. ")

Link encuesta: https://forms.gle//[M1w9sbRdn41SMge7 J

14 https://cctunja.org.co/
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Tamara de Tomercio
de a

PRODUCTOS ADQUIRIDOS
DURANTE EL EVENTO

3 N
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nieve ‘o3 harinas S 8

postreso
chocolate
chocolates £

- z [“‘:‘!ﬁ\“i" o 3

Masa

La variedad de productos comprados evidencia que la feria ofrecié una
experiencia comercial amplia, mas alla del pan tradicional, integrando
reposteria, chocolateria, productos salados e insumos.

15 Planeacion y Estudios Econémicos
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Boyacd huele a pan, 2026

‘Tamara de Tomercio
de Tunja

CALIFICACION DE SATISFACCION DEL ASISTENTE
FRENTE AL EVENTO

N N . o - e - =
- ~ ,--L, — a a

T. Satisfecho Muy satisfecho Neutral
N4 - 81,4% 25 -17,9% 1-0,7%

La feria dej6é una experiencia positiva en los asistentes. El siguiente paso es mantener lo
que funciond y ajustar los aspectos sefialados como oportunidades de mejora.

MONTO PROMEDIO GASTADO POR LOS ASISTENTES

140 100%

w 120 115-82,1%
E 80%
v 100 =
a 2
3 80 60% &
5 S
e 40% &
g 40 2
.é, 19 - 13,6% 20% =

a0 — 3-2,1% 3-2,1%

0 & ® 0%
[$0 - $50.000] ($50.000 - ($100.000 - ($150.000 -
$100.000] $150.000] $200.000]
Rangos del valor de las compras
( @ El gasto promedio estimado por asistente encuestado fue de aproximadamente $ 37.143)
pesos.

El gasto promedio muestra que la feria impulsé principalmente compras accesibles y
espontaneas, coherentes con productos de consumo rapido. Esto favorece la
participacion de distintos publicos y facilita la venta durante el recorrido del evento.

16 https://cctunja.org.co/
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Tamara de Tomercio
de Tunja

MEDIOS DE PAGO
UTILIZADOS POR LOS
COMPRADORES

EL EFECTIVO COMO EL PRINCIPAL MEDIO DE TRANSACCION

Los medios digitales ganan espacio como alternativa de compra. Para futuras versiones,
contar con opciones de pago electronico puede facilitar las ventas y mejorar la experiencia
del visitante.

EFECTIVO

@lelele® 66,2 %

17,6% variacién interanual

PAGO ELECTRONICO (NEQUI, LLAVES Y OTROS)

onele®r 33,8 %

1 88,0 % variacién interanual

TARJETA DEBITO O CREDITO
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‘Tamara de Tomercio
de Tunja

ASPECTOS DE MEJORA
PARA PROXIMAS

EDICIONES
35,0%
Actividades
culturales
Publicidad / Ambiente y
mayor organizacion
divulgacion del evento
4,3% 11,4%
Calidad y |
variedad de “Ninguna
los productos 13,6%
12,9%
Degustaciones
y experiencias 5, goy,
gastronémicas =~

Las mejoras sugeridas apuntan a una feria mas
dinamica, con mas interaccion, mejores
experiencias para el visitante y mayor
aprovechamiento del recorrido.

Boyacd huele a pan, 2026

PERCEPCION SOBRE LA
FECHA DE REALIZACION
DEL EVENTO

(3
95,7% 4,3%
BUENA MALA

La fecha funciond para los asistentes, aun
asi, conviene revisar horarios y ajustes para
futuras versiones.
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ASPECTOS MAS VALORADOS *
POR LOS ASISTENTES
DURANTE EL EVENTO

— &
31,9%

VARIEDAD,
CALIDAD E
INNOVACION DE
PRODUCTOS

17,0%

LA ATENCION
RECIBIDA POR
PARTE DE LOS
EXPOSITORES

&

&P —
16,3%

CHARLAS,
CAPACITACIONES
Y AGENDA
ACADEMICA

—<=l

9,2%

ORGANIZACION,
AMBIENTE Y
ESPACIOS

10,6%

<3 —

14,9%

VALORACION

DEGUSTACIONES,

MUESTRAS Y

GENERAL DEL
EVENTO

PREPARACION EN

VIVO

Los asistentes valoran la diversidad de productos, organizacion y capacidad
para integrar muestra comercial, formacion y experiencia gastrondmica.

Planeacién y Estudios Econémicos


https://cctunja.org.co/estudios-economicos/

‘Tamara de Tomercio

de Tunja

OBSERVACIONES

20

Comentarios de felicitaciéon, pues el
evento fue altamente valorado, lo que
refuerza la percepcion de éxito y genera
expectativas para una siguiente version.

“Hacer el evento a inicio o fin de mes
para que haya plata para comprar”.

“Faltd un stand de bebidas, café”.

“Falta mas promocion del evento, ya
qgue lo conoci por una amiga que asistio
y me contd”.

“Repetir el evento”.

“La feria deberia ser viernes, sabado y
domingo y deberia hacerse mas
seguido.”

“Mejorar el ambiente (algo mas
animado)”.

“Muy feliz con este evento, nos ayuda a
ver mas alla de los pocos lugares en
donde generalmente compro los
suministros”.

“Quisiera que fuera mas grande y mas
publicidad”.

“Hace falta un lugar para descansar,
mas sillas.

“Vender mas herramientas, no solo
comida”.
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