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INTRODUCCION

El turismo en Boyaca es un motor clave para el desarrollo econdmico y social del
departamento, impulsando diversos sectores como la gastronomia, el comercio y la oferta
cultural. A través de este andlisis, se busca caracterizar el perfil turistico de la region,
identificando sus principales fortalezas, desafios y oportunidades de crecimiento. Para ello, se
examinan indicadores de competitividad turistica, la dinamica empresarial del sector y el
impacto de festividades y eventos.

En este contexto, la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Tunja juega un papel
fundamental en la consolidacién del turismo, abarcando 71 municipios con una oferta diversa
que contribuye al posicionamiento del departamento como un destino atractivo. A partir de
esta informacion, se busca proporcionar una vision integral que sirva de base para el disefio de
estrategias que potencien el desarrollo turistico de la region y su competitividad en el
panorama nacional.

Aunado a lo anterior, se revisara la informacidon suministrada por Migraciéon Colombia,
permitiendo examinar diversas variables relacionadas con la llegada de extranjeros al
departamento de Boyaca. Entre ellas, se incluyen el motivo del viaje, la ciudad o municipio de
hospedaje, la distribucion por edad y las vias de ingreso utilizadas por los turistas. El anélisis
de estos datos proporcionara informacién confiable sobre el perfil de los visitantes, lo que
serd de gran valor para el disefio de estrategias que fortalezcan la oferta turistica, mejoren la
planificacion territorial y optimicen la promocidn del destino. Asimismo, permitird a los actores
del sector turistico adaptar sus servicios a las necesidades y expectativas de los viajeros,
impulsando el crecimiento y la competitividad del turismo en la region.

Para finalizar, se presentara una descripcion de la informacion contenida en los Registros
Nacionales de Turismo pertenecientes a la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Tunja,
donde se podré identificar a los prestadores de servicios turisticos segun su actividad
econdmica y el municipio en el que operan. De esta manera, se podra comprender la
distribucion y dinamica del turismo en la region, facilitando la toma de decisiones en materia
de promocién, inversion y desarrollo de infraestructura.
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CARACTERIZACION DEL TURISMO

) PERFIL DEMOGRAFICO

El perfil demografico del turismo se elabora a partir de la informacion recolectada
mediante registros turisticos y datos estadisticos oficiales. Se examinan aspectos como
el lugar de origen y el nivel socioecondmico. Este andlisis permite identificar las
principales caracteristicas del turismo para comprender habitos y comportamientos
regionales, facilitando asi la creacién de estrategias turisticas mas efectivas. Ademas se
identifican las principales actividades econdmicas desarrolladas segun unidades
empresariales.

A continuacién, se examina el departamento boyacense dentro del Indice de
Competitividad Turistica Regional de Colombia (ICTRC), evaluando su vocacion turistica y
su desempeiio en este indicador.

Puntaje de Boyaca en el ICTRC 2024:

Bogota DG
Balivar B.15
Arhiogua 5 88
Risaraida
Vale del Cauca 582
Caldas 5 55
Toama
Magdaena
Cundnamarnca 5 34
Santancer 531

Zan Andres, Providenca v Santa. 5.28

Alaraco 5,25

floynach 517

Fuente: Elaboracion a partir de Ranking del ICTRC Departamentos.

Cabe destacar que Boyacd ocupa la posicion 14° del ranking que mide los 32
departamentos (sin incluir Bogota D.C); mantiene esta posicién desde 2023 con un
puntaje de 5,17 en 2024, una variaciéon de 0,08 puntos por debajo del afio anterior y 1,64
puntos por debajo del primer lugar; histéricamente ha descendido posiciones, al pasar de
ocupar la posicién 10° en 2017 a ocupar la posicidon actual. Segun la calificacion del
ICTRC que va de 0-10 puntos.
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PILARES EN LOS QUE MEJORA

~ Infraestructura

~
.

22[(sO3 Con un puntaje de 5,63, el departamento incluye nuevas vias, mejor sefializacion,
\—’/ ampliacion de servicios turisticos y acceso optimizado a zonas rurales.

Gestion de destino

Con un puntaje de 5,74; la gestién de destino abarca promocién turistica,
planificacion sostenible y coordinacidn entre sectores publicos y privados.

Cultural
Con un puntaje de 5,92, se promueve el turismo cultural mediante festivales,
é preservacion del patrimonio histdrico y difusidn de tradiciones locales.

Estrategia de mercadeo

Con un puntaje de 5,62, Boyacd se enfoca en campafas promocionales, ’|||
fortalecimiento de la identidad turistica y uso de medios digitales. /\/

Empresarial
Con un puntaje de 2,63, aunque bajo para la medicidn, mejora que impulsa la

creacion de negocios turisticos, capacitaciones y alianzas para fortalecer el

sector.
PILARES EN LOS QUE DESCIENDE

@ Ambiental

v Con un puntaje de 5,10, una posible consecuencia es que la expansion turistica

Dy ha aumentado la explotacién de recursos y el impacto en areas naturales
sensibles.

Social 2022

Con un puntaje 5,32, el turismo puede generar cambios en las dindmicas sociales q;@}
y riesgos de pérdida de tradiciones locales. Hay que incentivar turismo sostenible % &

equitativo.

{ Econdémico
Con un puntaje de 4,30, en Boyaca, pueden surgir desigualdades econémicas
” por la concentracién de beneficios turisticos en pocos actores.
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Cdmara de Comercio Tunja

Boyaca en el ICTRC 2024:

2,44,

0,18

5.241

3,36

-

Fuente: Elaboracién a partir de Ranking del ICTRC Departamentos.

0,05. 6.931

Segun el ICTRC, se destaca la apuesta del departamento por generar programas
académicos técnicos, tecnoldgicos y universitarios de turismo con la inclusion de
bilinglismo, asi como el mantenimiento de una oficina especializada en gestion turistica y
la generacion de produccion estadistica de viajes y turismo.

Principales actividades turisticas registradas en la Camara de Comercio de Tunja
(CCT) por unidades empresariales

I15611- Expendio a la
mesa de comidas

preparadas
1947

Y

15630 - Expendio de
bebidas alcohdlicas
para el consumo dentro
del establecimiento
1.589

15613 - Expendio de
comidas preparadas en
cafeterias
810

15619 - Otros tipos de
expendio de comidas
preparadas n.c.p.
540

I15511- Alojamiento en

15519 - Otros tipos de

R9329 - Otras
actividades recreativas

15514 - Alojamiento alojamiento para
hoteles o
459 rural visitantes y de esparcimiento
312 267 n.c.p.
251

Fuente: elaboracién propia a partir de (Cémara de Comercio de Tunja, 2025)
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Las actividades econdmicas de mayor participacion en lo referente al peso en unidades
empresariales son: expendio a la mesa de comidas preparadas con una participacion del
26,5%; seguido de expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo dentro del
establecimiento con el 21,6%; expendio de comidas preparadas en cafeterias con el
11,0%; y otros tipos de expendio de comidas preparadas n.c.p representan el 7,3%, dentro
de las actividades mas representativas en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de
Tunja.

> PERFIL DEMOGRAFICO MUNICIPAL

El perfil demografico del turismo a nivel municipal se elabora a partir de la informacion
recolectada mediante registros turisticos y datos estadisticos oficiales. Se examinan
aspectos como el lugar de origen y el nivel socioecondmico. Este andlisis permitira
identificar las principales caracteristicas del turismo para comprender habitos vy
comportamientos regionales, facilitando asi la creacién de estrategias turisticas mas
efectivas. Ademas se observan las principales actividades econémicas desarrolladas
segun unidades empresariales en distintos municipios con vocacion turistica.

Para iniciar el estudio de municipios especificos, se toma como referencia el “ICTRC -
Municipios”, que evaliua 334 municipios, incluidas las ciudades capitales. Segun la
medicion de 2024, la participacion de los municipios convocados aumentd en un 8,78 %
respecto a 2023, permitiendo la obtenciéon de informacién primaria de 192 municipios e
informacién secundaria de 260.

Para Boyaca se abordan 22 municipios, de los cuales 12 incluyendo Tunja, pertenecen a
la jurisdiccidon de la Camara de Comercio de Tunja; se provee informaciéon detallada del
“ICTRC - Municipios”, asi como detalles puntuales de bases de datos de la CCT. Los
municipios abordados son: Chiquinquira, Garagoa, Guateque, Miraflores, Moniquira,
Ramiriqui, Raquira, Sutamarchan, Tenza, Tunja, Turmequé y Villa de Leyva.

La integracién de estos datos con los resultados del “ICTRC - Municipios” y las bases de
datos de la Camara de Comercio de Tunja busca facilitar la toma de decisiones
informadas, promoviendo inversiones estratégicas, el desarrollo de infraestructura
adecuada y la diversificacion de la oferta turistica en la region.

A
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Cdmara de Comercio Tunja

Puntaje (Tunja) en Ciudades Capitales en el ICTRC 2024:

Howyold DT
Cafagera
Miedelln
Cali
e
Earrangulla
Eania Marta
Bucarayanga
Manusaes
|'.'Iﬂ':|'.'-.-
g L
AMMENE
Cioata
faps
|".'I35:.'.':|':
o e i
Willsnanco
Fachads
Turga
Fasgio

SrceEn

Fuente: Elaboracién a partir de Ranking del ICTRC Departamentos.

g.02

Tunja ocupa la posicién 19° del ranking que mide 31 ciudades capitales; bajé a esta
posicién ya que en el 2023 tenia un puntaje de 5,15 (18° posicién), una variacién de 0,09
puntos por debajo y 2,96 puntos por debajo del primer lugar; segun la calificacién del

ICTRC- municipios que va de 0-10 puntos.

Este resultado sugiere la necesidad de fortalecer aspectos clave como la diversificacion
de la oferta, la mejora en infraestructura turistica y la promocién de sus festividades y
patrimonio cultural para atraer un mayor flujo de visitantes y mejorar su competitividad en

el sector.

A
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PILARES EN LOS QUE MEJORA

@ Ambiental

Con un puntaje de 8,09. Se han implementado acciones para la preservacion
Dy de dreas verdes y la gestién sostenible de residuos turisticos.

Social 20°2
Con un puntaje de 4,73. En Tunja, se fortalecen actividades culturales y de ﬂﬂ}
integracién comunitaria para involucrar a la poblacidon en el turismo.

Cultural

Con un puntaje de 5,01. Se impulsan festivales, preservacion del patrimonio
é histérico y promocion de la identidad cultural local.

Estrategia de mercadeo

Con un puntaje de 6,67. Se mejoran campafias de promocidn, presencia digital y '|||
alianzas estratégicas para posicionar la ciudad como destino turistico. /\/

PILARES EN LOS QUE DESCIENDE

Gestion de destino
Con un puntaje de 5,07, la falta de coordinacién entre sectores puede limitar la
promocion turistica y el desarrollo sostenible del destino.

Empresarial

Con un puntaje de 2,59, posiblemente la falta de apoyo a emprendimientos
turisticos limita la diversificacion y crecimiento del sector empresarial.

Infraestructura =~ ~
Con un puntaje de 6,54, en Tunja, la insuficiencia de vias adecuadas y ::
mantenimiento deficiente puede dificultar la experiencia turistica. "

-y Econémico

Con un puntaje de 2,56, la dependencia del turismo en la ciudad podria generar
C 22~ unaeconomia vulnerable a fluctuaciones estacionales y crisis externas..

#
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Municipios con vocacion turistica en el ICTRC 2024:

Santa Cruz de Mompos
Buenaventur:
Guadalajara de Buga
Santa Rosa de Cabal
Willa de Leywa

Fuente: Elaboracién a partir de Ranking del ICTRC Departamentos.

5,18
G, 18
5,13

6,12

Se hace una mencidén puntual para el municipio de Villa de Leyva perteneciente a los
municipios en Colombia con mayor vocacioén turistica, encontrandose en el 5° puesto
delante de otros municipios boyacenses como Paipa o Sogamoso dentro de los 20
primeros. Con un puntaje de 6,12, un aumento de 0,59 puntos mas que el 2023 y a tan
solo 0,49 puntos del primero puesto; Villa de Leyva provee una alta visién para el
departamento dejando en alto el buen nombre de su vocacidn turistica.

PILARES EN LOS QUE MEJORA

Gestion de destino

Cultural
2023 12024 2023
5,68 | 7,06 /] \ 5,79
Infraestructura
2023|2024
7,16 | 6,76

2024
5,85

Ambiental

2023
3,09

2024
6,32

Empresarial

2023
3,02

Estrategia de mercadeo

2024
3,09

2023
6,16

2024
7,42

PILARES EN LOS QUE DESCIENDE

En Villa de Leyva: La infraestructura vial y de servicios no ha
evolucionado al mismo ritmo que el aumento del turismo, lo
que afecta la experiencia del visitante.

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII:'IIIIIIIIIIII



—

Dpto. Planeacion y Estudios Econémicos Cdmara de Comercio Tunja

Resultados ICTRC Municipal 2024 en Boyaca; pertenecientes a la jurisdicciéon de la
Camara de Comercio de Tunja

CHIQUINQUIRA
rEG YA CAJ F023 2024 i qL 2024 2023 2024 e
6,2 |'r,19 0,86/ 3,61 5,25|5,14
2,41 2,01 1,58 | 1,59 1,05‘0,59
MIRAFLORES
EE DYA CA} 2023 20Z5 : ZOZ23 2024 2023 . 20Z& s
4,5 |5,68A 2,04|1,43 3,99 4,26
513 |E,as 1,14 |1,45 1,05 | 0,19
RAM[RIQUi
II-E DVA CAJ 20Z3 Z20ZX5 ZOZEZ 20Z4 !ﬂ!! 2'!!4- e
5,75 | 6,11 A 0,51|3,97 2,93 |3,74
1,9 |1,91 1,23| 1,8
MONIQUIRA 232/ 260
(BOYACA) _ i . N oD _
2023 D25 2023 20245 20Z3 2025
4,985,572 0,31/ 0,63 Yl 2,82 | 3,00
2,03|4,4‘?
TENZA
[ ) CULTURAL ; "
BOYACA 074 ﬁ 2024
4,65 0o |3,68

Fuente: Elaboracién a partir de Ranking del ICTRC Departamentos. —
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Dentro de los 22 municipios que aportaron a la creacién del “ICTRC - Municipios”; la lista
presentada anteriormente con los 5 municipios analizados que pertenecen a la
jurisdiccioén de la CCT, se obtiene que Chiquinquira ocupa el puesto 107/260, Miraflores
158, Ramiriqui 170, Moniquird 232 y Tenza 247; estos municipios incurren gran parte en la
seleccidén y andlisis de este informe.

e Principales municipios, organizaciones y empleos desarrollados en la CCT.

Principales municipios con

. . Numero de organizaciones con empresas
mayor nimero de actividades

turisticas turisticas
TUNIA 2,361 Persona Natural 6.819
VILLA DF LEYWA 938 Sociedad por Acciones Simplificadas 393
CHIQUINQUIRA 459 Entidad sin Animo de Lucro 93
MONIQUIR A 375 Sociedad Ltda. 20
Sociedad Anonima 11
GARAGOA 216 = —
- Empresa de Economia Solidaria 10
SAMACA 214 .
Empresa Unipersonal 2
SETAELIE Al 137 Sociedod en Comandita Acciones 1
GUATEQUE 138
RAQUIRA 122
RAMIRIQUI 121 TOTAL EMPLEOS TOTAL
MIRAFLORES 118 GENERADOS EMPRESAS
OTANCHE 117 11.332 7.350
SACHICA 111

Fuente: elaboracién propia a partir de (Camara de Comercio de Tunja, 2025)

Examinando la dindmica empresarial encontrada dentro de la Camara de Comercio de
Tunja; los principales municipios con mayor numero de actividades turisticas oscilan en
Tunja representando un 32,1%, seguido de Villa de Leyva con un 12,8%; Chiquinquira con
un 6,2% y Moniquira con un 3,8% dentro de los mas representativos en la jurisdiccidn.

Por otra parte el mayor nimero de organizaciones que se encuentran matriculadas en la
CCT es de Persona Natural representando un 92,8%, seguido de Sociedad por Acciones
Simplificadas con un 5,3%; (sin incluir establecimientos).

A partir de las bases de datos de la CCT, se estima que, en promedio, cada empresa
turistica genera aproximadamente 1,5 empleos.

“
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a Tamafo empresarial turismo desarrollado en la CCT.

La clasificacion de empresas inscritas en la Camara de Comercio de Tunja, clasificadas
por tamafo, se realizd teniendo en cuenta el valor de sus ingresos, segun Decreto 957 del
2019 (MinCIT, 2019), que adopta la variable de ingresos por actividades ordinarias anuales.
Para esto, se fijaron rangos en tres macro sectores de la economia: manufactura, servicios
y comercio y se utilizé el valor del UVB para 2025, que corresponde a $ 11.552 pesos.

TABLA FINAL 2025
Manufactura Comercio
MICRO 50-51.154.453.740 50-51.615.225.417 50-52.193.427.682
PEQUENA 51.154- % 10.043.595.174 51.616-5 6.4564.852.460 52.193-521.126.164.520
MECHANA 510.043 - % 85.081.860.232 56.464 - § 23.665.933.177 521.126-% 105.861.683.654
GRANDE 5 85.081.860.232 En adelante | 5 23.665.933.177 En adelante | 5 105.861.683.664 En adelante

Tamaifio empresarial por ingresos operacionales en millones de pesos:

8.000 $1.897.502 $ 2.000.000
7.315 P
$ 1.800.000
7.000
$ 1.600.000
6.000
$ 1.400.000
5.000
$ 1.200.000
4.000 $ 1.000.000
2300 $ 800.000
S 600.000
2.000
S 400.000
$171.197
1.000
S 71411 $45.712 $ 200.000
27 5 3
0o - EmEs \’ 50

Microempresa Pequefia empresa Mediana empresa Gran empresa

Fuente: elaboracién propia a partir de (Camara de Comercio de Tunja, 2025)

A
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De esta manera, se observa una alta concentraciéon de microempresa con el 99,5 %,
representada en 7.315 unidades empresariales; la pequefia empresa representa el 0,3 %,
representada en 27 unidades; la mediana empresa el 0,07 %, representadas en 5
empresas; y la gran empresa participa con tan solo el 0,04 %, representada en 3
empresas.

En cuanto a ingresos operacionales, el 86,5 % del total pertenece a la gran empresa a
pesar de la poca cantidad; seguido de la microempresa que concentra la mayoria de
unidades empresariales y representa el 7,8 % del total de ingresos, completan la
pequefia empresa con un 3,6 % y la mediana empresa que representa el 2,1 %.

Clasificacién tamaiio empresarial por ingresos operacionales:

TAMANO

NUMERO UNIDADES
EMIPRESARIALES

INGRESOS OPERACIOMNALES

Microempresa
Pequeiia empresa
Mediana empresa
Gran empresa
TOTAL

F.315
27
3
3
7.3250

5 171.196.504.506
5 75.411.187.780

5 45.711.583.250

5 1.897.501.613.206
%2.193.821.288.742

Fuente: elaboracién propia a partir de (Camara de Comercio de Tunja, 2025)

ZONAS TURISTICAS EN LA JURISDICCION DE LA CCT

El turismo en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Tunja es un sector clave para el
desarrollo econémico local, impulsando el comercio, la gastronomia y los servicios. Para
comprender mejor su dindmica, es fundamental caracterizar las principales zonas
turisticas, identificando sus fortalezas, tipos de oferta, niveles de demanda vy
oportunidades de mejora. A partir del anélisis de bases de datos y estadisticas
disponibles, esta seccidon ofrece una vision detallada de las areas con mayor actividad
turistica en la region.

Criterios de caracterizacion:

A0-0-0-(h
—> —_—) " Eventos y
festividades
EVENTS clave
Ubicacidn Tipo de turismo
geografica predominante

A
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a Ubicacion geografica

2.361
938
459
276
216 214 197
l'---%m
TUNIA VILLA DELEYWA  CHRUINQUIRA MONIQUIRA GARAGOA SAMACA VENTAQUEMADA GUATEQUE RAQUIRA RAMIRIQUI

Fuente: elaboracién propia a partir de (Camara de Comercio de Tunja, 2025)

Se muestran los 10 primeros municipios que son mas representativos dentro del turismo
en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Tunja; la ciudad de Tunja, representa el
32,1% del total de unidades empresariales que mas tienen actividades turisticas en la
jurisdiccion, seguido de Villa de Leyva con un 12,8 %, Chiquinquird con un 6,2 %, y
Moniquira 3,8 % dentro de los principales sitios turisticos.

e Tipo de turismo predominante

El turismo en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Tunja es un pilar fundamental
para la economia regional, impulsando el empleo, la identidad local y el desarrollo de
infraestructura. Con 7.350 lugares distribuidos en los 71 municipios de la jurisdiccion
dedicados a esta actividad, el sector presenta una oferta diversa que abarca gastronomia,
alojamiento, entretenimiento, transporte y organizacion de eventos.

Esta variedad de servicios permite a los visitantes disfrutar de una experiencia integral, en
la que se combinan la riqueza cultural y gastrondmica con opciones de recreacioén y
comodidad, consolidando a la regién como un destino turistico dindmico y en constante

crecimiento.

A



—

Dpto. Planeacion y Estudios Econémicos Cdmara de Comercio Tunja

Turismo gastronémico

El turismo gastrondmico refleja una oferta variada de
experiencias culinarias que van desde la cocina
tradicional hasta propuestas innovadoras. El sector
gastrondmico es clave para la economia regional, ya que
no solo impulsa el turismo, sino que también dinamiza la
produccién agricola y la comercializacidon de productos
locales. La diversidad de la gastronomia boyacense, con
ingredientes autéctonos y recetas tradicionales,

3.505 representa una fortaleza en la identidad cultural y en la
OPCIONES atraccion de visitantes.

Turismo de entretenimiento y vida nocturna

Este sector contribuye a la dinamizaciéon econémica y al
atractivo turistico, complementando otras actividades

como el turismo cultural y gastronédmico. Sin embargo, <
enfrenta desafios en promocién, modernizaciéon e
infraestructura para mejorar la experiencia del visitante y

atraer mas turistas.

1.736
OPCIONES

Turismo de descanso y hospedaje

Con 821 opciones de turismo de descanso y hospedaje, se
cuenta con una oferta diversa que abarca desde alojamientos
tradicionales hasta alternativas mas exclusivas. Este sector
> es fundamental para el desarrollo turistico, ya que brinda
comodidad a los \visitantes y complementa otras
experiencias como el turismo gastronémico. Sin embargo,
enfrenta retos en modernizacién, mejora en la calidad del
servicio y promocion estratégica para atraer un mayor

——>

821 ndmero de turistas y fortalecer su competitividad.

OPCIONES
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Turismo de negocios y eventos

Se muestra un potencial importante para la realizacién de

‘ ~ congresos, ferias, convenciones y reuniones empresariales.

‘VV“‘ Este segmento impulsa la economia al atraer visitantes con

% > alto poder adquisitivo y dinamizar sectores como el
p -__ hospedaje, la gastronomia y el transporte.

398

Para fortalecer este sector, es clave mejorar la promocién de
Boyaca como destino corporativo, incentivar la inversién en
centros de convenciones y fomentar alianzas publico-
privadas que impulsen la organizacién de eventos de gran
escala.

OPCIONES

Turismo de recreacién y aventura

Con 286 opciones de turismo de recreacion y aventura,
este sector ofrece experiencias que permiten disfrutar de
la naturaleza y la adrenalina. Desde senderismo y deportes
extremos hasta recorridos ecoldgicos, atrae a visitantes <
interesados en la exploracion de paisajes Uunicos Yy
286

actividades al aire libre. Su diversidad lo convierte en un
pilar importante dentro de la oferta turistica regional,
impulsando el contacto con el entorno y promoviendo

experiencias dinamicas para distintos tipos de viajeros. OPCIONES

Turismo de transporte y movilidad

Dentro de la jurisdiccion de la CCT se dispone de una
variedad de servicios que facilitan el desplazamiento de los
visitantes dentro de la regioén. Esta oferta incluye transporte
turistico, alquiler de vehiculos y otros medios que permiten
acceder a los diferentes atractivos de manera cémoda y

@ eficiente. Su importancia radica en la conexiéon entre

=TT % destinos, optimizando la experiencia de los viajeros y

ceeesee® contribuyendo al dinamismo del sector turistico en el
267 territorio.

OPCIONES
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Turismo de naturalezay rural

El turismo regional ofrece experiencias auténticas en
entornos naturales y comunidades rurales. Este segmento
permite a los visitantes disfrutar de paisajes unicos,
actividades ecoldgicas y el contacto directo con las
tradiciones locales. Su importancia radica en la promocién
del turismo sostenible y en el fortalecimiento de la
identidad cultural, brindando alternativas para quienes
buscan desconectarse de la vida urbana y explorar el
OPCIONES patrimonio natural de la region.

Turismo cultural e histérico

El sector ofrece experiencias que permiten a los visitantes

conocer su riqueza patrimonial y sus tradiciones

ancestrales. A través de estas alternativas, es posible ——
L . o~ITe

explorar el legado histérico de la regidn, sus \ =/

manifestaciones artisticas y su importancia en la < \/

construccién de la identidad local. Aunque la oferta en

este segmento es limitada, su valor radica en la
preservacion y difusion del conocimiento sobre la historia
boyacense, promoviendo el interés por su herencia
cultural y fomentando el reconocimiento de su aporte al

oals. OPCIONES

El turismo en la regidon se destaca por su riqueza cultural, natural y gastronémica,
ofreciendo experiencias auténticas que resaltan la identidad y el patrimonio de la regidn.
Su diversidad abarca desde recorridos histéricos y ecoturismo hasta turismo de aventura,
descanso y eventos corporativos, consoliddandolo como un destino atractivo para
distintos tipos de visitantes. La conectividad y los servicios disponibles, como transporte
turistico y una amplia oferta de hospedaje, garantizan una experiencia comoda y
enriquecedora. Ademas, la gastronomia boyacense, con su variedad de sabores
tradicionales e innovadores, complementa la oferta turistica y fortalece la economia
local. La Camara de Comercio de Tunja impulsa este dinamismo a través de la promocién
estratégica del destino, posicionando a gran parte de Boyaca como un referente turistico
competitivo y sostenible.

“
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Estadisticas migratorias y su relacién con el turismo en Boyaca

El siguiente apartado tiene como objetivo analizar los flujos migratorios al departamento de Boyaca
durante el afio 2024, basandose en la informacidn disponible proporcionada por Migracion Colombia.
A través de estas consideraciones, se busca comprender mejor la dindmica de los turistas que han
visitado la regidn, identificando patrones de llegada, procedencia y comportamiento general, para asi
ofrecer una vision mas detallada del impacto del turismo en el desarrollo econémico y social de
Boyaca. Este informe permitira evaluar cémo el flujo migratorio influye en el sector turistico y
contribuira a la toma de decisiones estratégicas para el impulso de la regidn como destino turistico.

~

Comportamiento anual de entradas

de extranjeros en Boyaca

TOTAL GENERAL
2012 - 2024
9.814
8.103 8.138 s 78.592
T.267 T.446
5.650

v |y | "

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 9'814
Qenfe: Elaboracion propia a partir de Migracién Colombia. j

consolidando la reactivacién del turismo

internacional en la region.

La dindmica de entrada de extranjeros a
Boyaca ha mostrado variaciones significativas
en el periodo 2012-2024, durante estos 13
afios, Boyacd ha recibido 78592 turistas
extranjeros que manifestaron como destino
este departamento al ingresar al pais.

En los aflos mas recientes, se evidencia una
tendencia de recuperacion y crecimiento. En
2023, el numero de turistas extranjeros fue de
7.446, mientras que, en 2024 el numero de
visitantes alcanzé los 9.814, lo que
representa un incremento del 31,8% respecto
al afio anterior y se convierte en la cifra mas
alta del periodo analizado.

A lo largo de este tiempo, se observa un
crecimiento sostenido hasta 2019, afio en el
que se registraron 8.138 Vvisitantes. Sin
embargo, la pandemia de COVID-19 generd una

caida drastica en 2020 con solo 2485
ingresos, la cifra mas baja del periodo. Aunque
en 2021 hubo una leve recuperacién con 4.213
entradas, los niveles pre-pandemia se
alcanzaron hasta 2022, cuando el nimero de
visitantes aumenté considerablemente a 8.970,

En 2024, Colombia recibié 4.844.287 turistas
extranjeros, de los cuales el 0,20% eligio
Boyaca como destino. Esta cifra resalta el
potencial de crecimiento y las oportunidades
para seguir posicionandolo como un destino
atractivo para mas visitantes.

H
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Principales nacionalidades
que visitan Boyaca

I 2.2 T
México I .203

Estados Unidos
Venezuela . 1.025
Ecuador I 592
Costa Rica N 423
Peri (N 375
Francia JE 317
Chile SN 313
Brasil JE 300
Alemama S 300
Espaiia JE 292
Argentina JE 272
Panama J 267
Canadi 4N 255
Repiiblica Dominicana 4l 186

Reino Unido @ 144
Guatemala @ 122
Italia @ 118

Otros I [.063

LFuente: Elaboracion propia a partir de Migracion Colombia.

Identificar el pais de nacionalidad de los
turistas que visitan Boyaca es un factor clave
para comprender la demanda turistica
internacional y disefiar estrategias efectivas
de promocion y desarrollo del sector. Esta
informacion permite identificar qué paises
tienen mayor interés en el destino, lo que
facilita la creacion de estrategias de
promocidn mas efectivas y la adaptacidon de la
oferta turistica para mejorar la experiencia del
visitante.

Ademas, conocer el origen de los turistas
ayuda a desarrollar servicios mas
personalizados, fortalecer la conectividad con
esos mercados y potenciar el posicionamiento
de Boyacd como un destino atractivo a nivel
internacional.

En el afio 2024, el mayor flujo de turistas
extranjeros hacia Boyaca proviene de Estados
Unidos, con 2.247 visitantes, seguido por
México (1.203) y Venezuela (1.025), lo que
indica una fuerte presencia de viajeros
norteamericanos y latinoamericanos. Paises
como Ecuador (592), Costa Rica (423) y Pert
(375) también aportan un nimero significativo
de turistas, de igual manera, Chile (313), Brasil
(300) y Argentina (272) confirman el atractivo
de Boyaca dentro de la regién suramericana.
Mientras que desde Europa destacan Francia
(317), Alemania (300) y Espafia (292),
reflejando un creciente interés del mercado
europeo.

Del total de turistas que visitaron Boyaca en
2024, el 22,9% fueron estadounidenses,
12,3% mexicanos y 10,4% venezolanos,
consolidandose como los principales paises
emisores de visitantes hacia la region.

Motivo viaje

2024

Otros - 453 **”
Trabajo - 223 2,3%
Educacioni- 276 22
Negocios - 397 40%
Residente - 524

10,5%

Eventos - 1.027

i i 70,5%
Turismo - 6.914

Fuente: Elaboracion propia a partir de Migracion Colombia.

/

Comprender el motivo de viaje de los turistas
que eligen Boyaca como destino es clave
para fortalecer la planificacion y el desarrollo
del sector. Distinguir si los visitantes llegan
por turismo, negocios, educacién u otro,
permite adaptar la oferta de servicios a sus
necesidades, mejorando su experiencia y
potenciando el impacto econdmico del
turismo en el departamento.

“
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Los datos de 2024 revelan que el turismo es el
principal motivo de viaje de los visitantes
extranjeros a Boyaca, representando el 70,5%
del total, lo que confirma el atractivo de la
region como destino turistico. En segundo
lugar, con un 10,5%, se encuentran los viajes
por eventos, lo que sugiere la importancia de
congresos, festivales y ferias en la atraccion de
visitantes.

Otros motivos con menor participacion incluyen
la residencia (5,3%), los negocios (4,0%) y la
participacién en actividades educativas (2,8%),
lo que indica que, aunque el turismo recreativo
es predominante, también hay un flujo
significativo de viajeros con intereses
académicos y comerciales. Asimismo, el 2,3%
de los visitantes llegd por motivos laborales,
mientras que un 4,6% fue registrado en la
categoria “otros”, lo que incluye razones
personales o de salud.

Ciudad hospedaje
Viajeros por Boyaca, 2024

A

Conocer las ciudades o municipios donde se
hospedan los turistas que visitan Boyaca es
fundamental para entender la distribucion del
flujo de visitantes y su impacto en la economia
local. Esta informacién permite detectar los
destinos mds demandados dentro del
departamento, facilitando la planificacion de
politicas publicas, inversiones en infraestructura,
seguridad, promociodn turistica y prestacion de
servicios.

Por otro lado, el andlisis de las ciudades de
hospedaje permite a hoteles, alojamientos y
otros prestadores de servicios ajustar su oferta
a las necesidades de los turistas, optimizando
su capacidad y mejorando la experiencia del
visitante. Asimismo, conocer los patrones de
hospedaje ayuda a diversificar la oferta turistica,
promoviendo destinos emergentes que pueden
beneficiarse del crecimiento del sector.

Tunja

Villa de Levva
Duitama
Sogamoso
Faipa
Chiguineuira
Almeida
Moniquird
Boyacd
Tibasasa
Nobsa
Puerto Bovacd
Garagoa
Sutamarchvin
Samaca
Guateque
Muzo
Mongui
Otanche
Raquara
Borbur
Sanrana
Miraflores
Jenesano
Turmecué

El Cocuy
Santa Maria
Soata
Firavitoba
Floresta
Ramiriqui
San José de Pare
Soracd

Tuta

Cucaita
Gilican
Aquitania
Santa Rosa
Boavita
Cubari
Sotacquird
Arcabuco
Belén
Macanal
Sachica
Samta Sofia
Toca

Otros

\.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Migracién Colombia.

Ciudad hospedaje
Viajeros en Boyaca, 2024
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Los datos reflejan que Tunja fue la ciudad con
mayor preferencia de hospedaje para los
turistas extranjeros que visitaron Boyaca
durante el 2024, concentrando el 25,2% del
total. Le siguen Villa de Leyva (19,3%), Duitama
(14,6%), Sogamoso (10,6%) y Paipa (10,5%).
Estas cinco ciudades se consolidan como los
principales centros de recepcion de visitantes
en el departamento, sumando entre ellas un
80,2% del total.

La preferencia por estos municipios sugiere
que los turistas buscan destinos con
infraestructura turistica consolidada, acceso a
servicios y una oferta variada en actividades
culturales, histdricas y relacionadas con el
entorno natural. En contraste, municipios como
Chiquinquira (2,0%), Almeida (1,5%), Moniquira
(1,4%), Nobsa (0,9%) y entre otras, muestran un
flujo menor, pero aun representativas, lo que
indica oportunidades para fortalecer su
atractivo turistico.

La interpretacion de estas tendencias permite
identificar la necesidad de mejorar la
conectividad y promocidn de otros municipios
con potencial turistico, diversificando la oferta
y fomentando un crecimiento mas equilibrado
en la region.

Piramide poblacional

Turistas en Boyaca, 2024

Examinar la piramide poblacional de los
turistas que visitan Boyaca ayuda a entender el
perfil etario de los visitantes y ajustar la oferta
turistica a sus necesidades e intereses.
Determinar la distribucion por edades
contribuye a la planificacion de estrategias
enfocadas en los distintos segmentos de
viajeros, garantizando una experiencia mas
personalizada y atractiva.

Por ejemplo, si la mayoria de los turistas
corresponden a jovenes adultos, se pueden
fortalecer actividades de turismo de aventura,
ecoturismo y experiencias digitales. Si, en
cambio, hay una presencia significativa de
adultos mayores, seria clave mejorar la
accesibilidad, la infraestructura de bienestar y
la promocién de turismo cultural y de
descanso.

En total, los datos reflejan que la mayoria de
los turistas extranjeros que visitaron Boyaca
en 2024 son hombres (57,3%), mientras que
las mujeres representan el 42,7%.

Piramide poblacional
Turistas en Boyaca, 2024

60-60

70 0 M4s 126 I 227
Femenino

Fuente: Migracion Colombia.

Masculino

.

En términos etarios, los grupos de edad con
mayor presencia corresponden a los jovenes y
adultos en edad productiva, destacandose los
visitantes entre 18 y 39 afios, quienes en
conjunto suman el 44,8% del total. Esto
sugiere que el turismo en la region es
impulsado principalmente por personas en
etapas activas de su vida, probablemente
atraidas por experiencias culturales, de
aventura y oportunidades de negocio.

“
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El segmento de 40 a 59 afios también tiene
una representacion significativa, alcanzando el
28,3% del total de visitantes. Esto indica que
un ndmero importante de turistas en Boyaca
corresponde a adultos en etapas de
consolidacién profesional y con mayor poder
adquisitivo, lo que podria favorecer un turismo
mas estructurado y de mayor valor agregado.

Analizar las vias de ingreso utilizadas por los
turistas que llegan a Boyaca es fundamental
para comprender la conectividad del
departamento y su accesibilidad para los
visitantes. Esta informacién permite determinar
los medios de transporte méas empleados,
evaluar la eficiencia de la infraestructura
existente y detectar oportunidades de mejora
en términos de movilidad y facilitacion del
turismo.

Esta informacidon es clave para la planificacion
de estrategias turisticas, ademas, permite a
las autoridades y empresarios del sector
detectar oportunidades para optimizar la
oferta de transporte, mejorar la sefalizacién y
accesibilidad en puntos de entrada
estratégicos, y desarrollar campafias de
promocidn dirigidas a turistas segun sus
preferencias y necesidades de movilidad.

839 Entradas
8,5% respecto al total

Entradas por:

- Cucuta (533 entradas).

- Arauca (46 entradas).

- Puerto Santander (32 entradas).

- Puesto Migratorio San Miguel (10 entradas).

- Puesto Migratorio de Rumichaca (190 entradas).
- Puesto Migratorio de Paraguachén (28 entradas).

Fuente: Elaboracidn propia a partir de Migracion Colombia.

1Entrada
0,01% respecto al total
Entradas por:
- Muelle Internacional de Cartagena.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Migracion Colombia.

8.974 Entradas
91,4% respecto al total

Entradas por:

- Aeropuerto El Dorado de Bogota (8.762 entradas).

- Aeropuerto José Maria Cérdova de Rionegro (143 entradas).
- Aeropuerto Rafael Nufiez de Cartagena (20 entradas).
- Aeropuerto Alfonso Bonilla Aragén de Cali (19 entradas).
- Aeropuerto Camilo Daza de Cucuta (17 entradas).

- Aeropuerto Ernesto Cortissoz de Barranauilla (5 entradas).
- Aeropuerto Alfredo Vasquez Cobo de Leticia (5 entradas).
- Aeropuerto de Santa Marta (2 entradas).

- Aeropuerto El Edén de Armenia (1 entrada).

Fuente: Elaboracion propia a partir de Migracion Colombia.

El transporte aéreo se posiciona como el
principal medio de ingreso para los turistas
que llegan a Boyaca, con un total de 8.974
entradas, lo que representa el 91,4% del total.
Esta cifra evidencia la fuerte preferencia de
los visitantes internacionales en las
conexiones aéreas, lo que resalta la
importancia de los aeropuertos cercanos y la
disponibilidad de vuelos hacia Colombia como
factores clave para el dinamismo turistico del
departamento.

Dado este panorama, se vuelve crucial
fortalecer las estrategias de conectividad
aérea, mejorando la articulacion entre el
transporte aéreo y terrestre para facilitar el
traslado de turistas hacia los diferentes
destinos dentro del departamento. Ademas,
promover nuevas rutas o alianzas con
aerolineas podria incentivar un mayor flujo de
visitantes, contribuyendo al crecimiento del
sector turistico y a la economia regional.
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RNT
REGISTRO NACIONAL DE TURISMO

El Registro Nacional de Turismo (RNT) es una herramienta fundamental para la formalizacién
y regulacion del sector turistico en Colombia. Al ser un registro publico, permite identificar,
supervisar y respaldar a los prestadores de servicios turisticos, garantizando estandares de
calidad y cumplimiento normativo. Ademas, facilita la toma de decisiones estratégicas, ya
que proporciona informacién clave sobre la oferta turistica del pais. En el caso de Boyacs,
conocer la cantidad y caracteristicas de los establecimientos inscritos en el RNT permite
fortalecer la competitividad del sector, impulsar el desarrollo econémico local y generar
confianza tanto en los visitantes como en los inversionistas.

En este sentido, se analizara la cantidad de prestadores de servicios turisticos activos en la
base de datos del RNT pertenecientes a la Cadmara de Comercio de Tunja, la cual,
actualmente cuenta con 2.504 inscritos activos, distribuidos en las siguientes categorias:

( D) \

VIVIENDAS TURISTICAS _1. 244 - 49,7%
ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO TURISTICO _ 759 30,3%
AGENCIAS DE VIATES | 292 - 11,7%
GUIAS DE TURISMO - 108 - 4,3%
PARQUES TEMATICOS I 29-1,2%
EMPRESAS DE TRANSPORTE TERRESTRE AUTOMOTOR i 27-1,1%
ESTABLECIMIENTOS DE GASTRONOMIiA i 15-0,6%
OPERADORES PROFESIONALES DE CONGRESOS Y FERIAS i 14-0,6%
OFICINAS DE REPRESENTACION TURISTICA | 6-0,2%
OPERADORES DE PLATAFORMAS DIGITALES DE TURISMO | 4-0,2%
BARES | 2- 0,1%
ARRENDADORES DE VEHICUL OS PARA TURISMO | 2- 0,1%
EMPRESAS DE TIEMPO COMPARTIDO Y MULTIPROPIEDAD | 1 - 0,04%

CONCESIONARIOS DE SERVICIOS TURISTICOS EN PARQUE | 1- 0,04%

Qenfe: Elaboracion propia a partir de base de datos del RNT - Camara de Comercio de Tunja. /

El panorama del Registro Nacional de Turismo en la jurisdiccion de la Camara de Comercio
de Tunja refleja una fuerte concentracién en los servicios correspondientes a viviendas
turisticas con un 49,7%, (1.244 registros) y un 30,3% a establecimientos de alojamiento
turistico. Entre estas 2 categorias se agrupa el 80% de los prestadores de servicios
turisticos activos. Esto evidencia el protagonismo del hospedaje en la estructura turistica
de la regién, lo que resalta una oportunidad para fortalecer la calidad y competitividad del
sector, promoviendo estandares de servicio, incentivos para la formalizacion y estrategias
de diferenciacion.

#
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D)

VILLA DE LEYVA
TUNJA
MONIQUIRA

HEP- 15, 54%

1I7-4,67%

RAQUIRA 83.3,31%

CHIQUINQUIRA 82-827%

SACHICA TS 3,00%
SANTA SOFIA 40 1,60%
TINJACA 38-1,52%
SUTAMARCHAN 37w 1, 48%
GARAGOA 7. 1,48%
MACANAL I5- 1,40%
MIRAFLORES M 34-1,36%
JENESANO 32-1,28%
GUATEQUE W 22-1,28%
GACHANTIVA 32-1,28%
COMBITA 31-1,24%
RAMIRIQUY W 27- 1,08%
ARCABUCO 23=0,92%

VENTAQUEMADA W 20-0,80%

ZETAQUIRA W 19-0.76%

OTANCHE W 18-0,72%

SAN LUIS DE GACENO W 17- 0,68%

MUZO W 17-0,68%

SAN PABLO BORBUR | 16-0,64%

SANTA MARIA _I 15.8,60%

PAUNA W 14- 0.56%

SAMACA § 13-052%
TURMEQUE | 12-8,48%

TENZA ) 11-a44%

SANTANA | 11 644%

CHIVATA § 11.044%
SOMONDOCO | ie- 040%
SANJOSE DE PARE ) 10- 6.40%
TIBANA | 9-0,36%

OICATA 0 036%
BOYACA 9. 0,36%

TOCA ) EELERN
SORACA T-0.28%
S4BOFA T- 0.28%

NUEVQ COLON | 7- 0,28%
CUCAITA | 7- 0.28%

CHITARAQUE | 7- 5,289
TOGUT | 6- d.24%
SUTATENZA | 6- 0,24%
PAEZ | 6. 0,24%
VIRACACHA | 4- 0.16%
SAN EDUARDO | 4- m16%
CIENEGA | 4- 0,16%
CHIVOR | #- o16%
UMBITA | 2- 01206

S0RA | 3-o020
MOTAVITA | 2-0,02%
GUAFATA | 2- o122
BERBEO | 3- 0,12%
QUIPAMA | 2- 0,08%
MARIFT | 2-0,08%

LA CAPILLA | 2-0,08%
CAMPOHERMOSO | 2-0,08%
BUENAVISTA | 2-0,08%
BRICENO | 2-0,08%
SIACHOQUE | 1-0,0¢%
4N MIGUEL DE SEMA | 1-0,04%
COPER | 1-0,00%
CHIQUIZA | 1-0,04%
CHINAVITA | 1-8,09%
CALDAS | 1-0,04%
ALMEIDA | 1-0,04%
TUNUNGUA | 0- ,00%
RONDON | 0- 0,00%
PACHAVITA | 0- 0,000
L4 VICTORIA | 0- 0,00%

Quente: Elaboracion propia a partir de base de datos del RNT - Camara de Comercio de Tunja. /

1008 - 46,.26%

SE DESTACA LA PRESENCIA DE PRESTADORES DE
SERVICIOS TURISTICOS EN 67 DE LOS 71 MUNICIPIOS
DE LA JURISDICCION DE LA CAMARA DE COMERCIO DE
TUNJA, EVIDENCIANDO UNA AMPLIA COBERTURA Y

POTENCIAL DE DESARROLLO EN LA REGION.

Conocer la cantidad de prestadores de
servicios turisticos activos por municipio
dentro de la jurisdiccidon de la Camara de
Comercio de Tunja permite entender la
distribucién de la oferta turistica en el
territorio. Esta informacién es clave para
identificar municipios con mayor
concentracion de servicios, asi como
aquellos con potencial de desarrollo,
facilitando la planificacion estratégica y la
toma de decisiones para fortalecer el sector.

Este analisis abre oportunidades para
impulsar la formalizacién, mejorar la
competitividad y orientar inversiones hacia
municipios con menor presencia de
prestadores. Ademads, permite disefar
estrategias de promocidn diferenciadas,
optimizar la infraestructura turistica vy
fomentar el desarrollo equilibrado del
turismo en toda la region.

La distribucién de los prestadores de
servicios turisticos activos refleja una
marcada concentracién en Villa de Leyva
(40,26%) y Tunja (15,54%), que en conjunto
agrupan mas de la mitad del total
registrado (55,8%). Esto resalta el papel
clave de estos dos municipios como
epicentros del turismo en la regién, gracias
a su atractivo histérico, cultural y su
consolidada infraestructura turistica.

Otros municipios con una presencia
destacada en el sector turistico son
Moniquirda  (4,67%), Raquira (3,31%),
Chiquinquira (3,27%) y Séachica (3,00%), lo
que indica que el turismo en Boyaca se
diversifica en puntos estratégicos que
pueden seguir potencidndose. Sin
embargo, 22 municipios cuentan con
menos de 5 prestadores activos
registrados, lo que representa una
oportunidad para fortalecer el turismo
mediante estrategias de promocion,
inversion y formalizacidn del sector.
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PLATAFORMA GOBOY

La Camara de Comercio de Tunja pone a disposiciéon de los interesados la plataforma
https://goboy.com.co/, un recurso integral donde se pueden encontrar diferentes destinos
turisticos en los municipios que conforman su jurisdiccién, asi como informacién sobre
eventos, ferias, fiestas, restaurantes, actividades extremas, museos, hospedajes y opciones de
ecoturismo, todo en un solo lugar y a un solo clic. Esta herramienta no solo facilita el acceso a
informacién organizada y actualizada, sino que también promueve la conexién directa entre
los visitantes y los prestadores de servicios locales, fortaleciendo la economia del sector. Con
GoBoy, se impulsa el turismo sostenible y diversificado, permitiendo a los usuarios explorar
experiencias culturales, gastrondmicas, ecoldgicas y de aventura, y posicionando a la regién
como un destino competitivo y atractivo a nivel nacional e internacional.

Gachantiva

Zetaquira

Raquira

e Eventos y festividades claves

El turismo regional en la jurisdiccion de la CCT se destaca por su diversidad cultural y la
riqueza de sus tradiciones, reflejadas en las festividades y eventos que se celebran a lo
largo del aio. En esta caracterizacion se presentan las principales festividades de los 10
municipios con mayor nimero de unidades empresariales (ya mencionados antes),
resaltando aquellas celebraciones que tienen un impacto significativo en la identidad
local y en la actividad turistica. Desde eventos religiosos como las Fiestas Patronales de
Chiquinquira hasta festivales culturales como el Festival Nacional de la Artesania en
Raquira, cada municipio ofrece experiencias unicas que atraen tanto a residentes como a
visitantes.

“


https://goboy.com.co/
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@ Tunja

e Semana Santa: Celebracidn religiosa de gran importancia que congrega a miles de
feligreses en procesiones y actos liturgicos.

e Aguinaldo Boyacense: Del 16 al 22 de diciembre, esta festividad ofrece
exposiciones culturales y eventos musicales nocturnos para celebrar las fiestas
decemobrinas.

e Festival Internacional de la Cultura: Evento que reldne a artistas nacionales e
internacionales en diversas disciplinas, promoviendo el intercambio cultural y
artistico.

o Fiesta de la Virgen del Milagro: Celebracion religiosa en honor a la patrona de la
Fuerza Aérea, que atrae a miles de feligreses y visitantes.

({ ) Villa de Leyva

e Festival de Astronomia: Celebrado en febrero, este evento reune a aficionados y
expertos en astronomia para participar en talleres, conferencias y observaciones
nocturnas del cielo.

o Festival del Viento y las Cometas: Realizado en agosto, este festival es famoso por
los coloridos espectaculos de cometas que llenan el cielo de Villa de Leyva,
atrayendo a participantes y espectadores de todo el pais.

e Festival de Luces: El 7 y 8 de diciembre, la plaza principal se ilumina con velas y
fuegos artificiales en honor a la Inmaculada Concepcién, creando un ambiente
festivo y acogedor.

o Fiestas de la Virgen del Carmen: se celebran del 13 al 17 de julio de cada afo.
Estas fiestas incluyen actos culturales y religiosos en la Plazuela del Carmen.

Moniquira

e Concurso Regional del Burro: Evento tradicional que se celebra el 3 de julio,
destacando actividades culturales y recreativas en torno al burro.

e Festival de Verano: Celebrado durante el primer festivo de enero, este evento
ofrece actividades como verbenas populares, concursos y encuentros deportivos,
reuniendo a miles de asistentes.

Chiquinquira

o Fiestas Patronales de la Virgen de Chiquinquira: Celebracion religiosa en honor a la
patrona de Colombia, que incluye actividades liturgicas y culturales.

H
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O Garagoa

o Ferias y Fiestas de la Virgen de la Candelaria: Del 30 de enero al 3 de febrero, se
realizan actividades religiosas y culturales en honor a la Virgen de la Candelaria.

@ Samaca

e Fiestas de la Virgen del Carmen: Celebracion religiosa en honor a la patrona de los
conductores, con actividades liturgicas y culturales.

e Festival de Tractomulas en Reversa: Por su entorno y originalidad es uno de los
eventos de mayor expectativa y trascendencia del Departamento y el pais.

(J) Ventaquemada

e Ferias y Fiestas: Del 22 al 26 de febrero de 2025, se llevan a cabo diversas
actividades culturales y recreativas para el disfrute de locales y visitantes.

Guateque

e Festival de la Cultura y el Retorno: Evento que reune a la comunidad en torno a
actividades culturales, artisticas y de reencuentro.

Raquira

e Festival Nacional de la Artesania: Celebracidn que destaca la tradicién artesanal
del municipio, con exposiciones y ventas de productos locales.

Ramiriqui

o Fiestas Patronales de San Antonio de Padua: Evento religioso y cultural en honor al
santo patrono, con actividades liturgicas y festivas.

o Festival Internacional del Sorbo, La Arepa y El Maiz: Es un evento cultural,
gastrondmico y tradicional, se promueve la cultura, tradicién y sabor del municipio.

Ademas de estas festividades, los 71 municipios de la jurisdiccién de ?g

la Camara de Comercio de Tunja cuentan con eventos que fortalecen @ g
el turismo regional y resaltan su identidad cultural.

H
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CONCLUSIONES

* Boyaca ha experimentado una recuperacion sélida en la llegada de turistas extranjeros,
con un crecimiento sostenido en los ultimos afios. Este incremento esta relacionado
con estrategias de promocidn turistica, mejoras en la infraestructura y un creciente
interés por la oferta cultural y natural de la region.

e Conocer los patrones de hospedaje ayuda a diversificar la oferta turistica, promoviendo
destinos emergentes que pueden beneficiarse del crecimiento del sector. Si la mayoria
de los visitantes se concentra en ciudades como Tunja, Villa de Leyva o Paipa, se
pueden disefar estrategias para potenciar otros municipios con alto potencial turistico.
Esto no solo ayuda a distribuir mejor los beneficios del turismo, sino que también
reduce la presion sobre destinos con alta afluencia de visitantes.

e La alta concentraciéon de viviendas turisticas y establecimientos de alojamiento en
Boyaca evidencia que gran parte de turistas se hospedan en la regién. Esto representa
una oportunidad clave para impulsar el desarrollo de servicios complementarios como
la gastronomia, el entretenimiento, el comercio local y experiencias culturales,
fomentando un ecosistema turistico mas dindmico y rentable. Aprovechar esta
permanencia permite fortalecer la economia local y diversificar la oferta, asegurando
que los beneficios del turismo se extiendan a diferentes sectores del departamento.

o El sector turistico estd dominado por microempresas, con alta presencia de personas
naturales y baja participacion de empresas grandes. Aunque estas ultimas generan la
mayor parte de los ingresos, la mayoria de los negocios se concentran en gastronomia
y hospedaje, sectores clave que requieren estrategias para fortalecer su impacto
econdmico y generar mas empleo.

e Las festividades y el patrimonio cultural son esenciales para el turismo, pero su
potencial aun no se aprovecha completamente. Mejorar su promocién y planificacion
permitiria consolidar a Boyaca como un destino competitivo, impulsando el desarrollo
econdmico y social de la region.

e Segun el ICTRC, el turismo empresarial y de convenciones representa una oportunidad
de crecimiento que aun no ha sido explotada completamente, requiriendo inversion y
promocioén para atraer eventos de gran escala.

e Boyacéa tiene una oferta turistica diversa, pero su competitividad ha disminuido,
evidenciando la necesidad de fortalecer infraestructura, diversificar la oferta y mejorar
la promocion.

H
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