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INTRODUCCIÓN
  El pasado 29 de octubre de 2023 se celebró una nueva jornada
electoral de carácter nacional, en la cual, se expresó el voto popular de
los ciudadanos al elegir gobernadores, alcaldes, diputados y concejales
para cada departamento, ciudad y municipio del país. 

El objetivo de este informe es evaluar el impacto de los gastos en
campañas políticas durante las elecciones territoriales de 2023 entre
los municipios que conforman la jurisdicción de la Cámara de
Comercio de Tunja, con el propósito de comprender la dinamización
de la economía local.

Esto se logra gracias a los reportes de información contable por parte
de los candidatos electorales, en el aplicativo Cuentas Claras del
Consejo Nacional Electoral (CNE). Sumado a la formulación de un
estudio de impacto económico en la actividad de los empresarios
inscritos a la Cámara de Comercio de Tunja, a causa de las elecciones
territoriales 2023.



GASTOS DE CAMPAÑA
POR MUNICIPIO
   A continuación, se presentan los gastos de campaña para la gobernación del
Departamento de Boyacá; así como, el total de gastos de campaña en alcaldías
en los municipios que conforman la jurisdicción de la Cámara de Comercio de
Tunja.

Gobernación Dpto.
Boyacá

$ 4.280.874.034

Villa de Leyva

Chiquinquirá

Moniquirá

6

15

9

5

Municipio #  Candidatos

$ 167.581.259

$ 497.159.916

$ 77.685.500

$ 290.063.272

Gasto
campaña

Tunja

Guateque

Miraflores

Garagoa

Ramiriquí

Samacá

San Luis de
Gaceno

Muzo

9

3

6

4

6

2

6

$ 1.387.038.084

$ 223.479.759

$ 116.707.400

$ 63.173.545

$ 86.609.983

$ 151.589.208

$ 181.550.725



GASTOS DE CAMPAÑA
POR MUNICIPIO

Santana

Almeida

Berbeo

5

5

3

3

Municipio #  Candidatos

$ 58.178.975

$ 160.786.800

$ 185.452.593

$ 37.150.850

Gasto
campaña

Otanche

Arcabuco

Boyacá

Briceño

Buenavista

Caldas

Campohermoso

Chinavita

5

3

2

4

4

5

2

$ 177.706.775

$ 97.576.550

$ 70.971.203

$ 63.604.067

$ 57.568.156

$ 84.673.985

$ 12.910.300

Chitaraque

Chivatá

Cómbita

Ciénega

Coper

5

3

2

3

3

$ 99.119.173

$ 62.626.100

$ 41.063.000

$ 195.403.645

$ 154.240.491



GASTOS DE CAMPAÑA
POR MUNICIPIO

Chíquiza

Chivor

Guayatá

4

3

3

2

Municipio #  Candidatos

$ 112.051.875

$ 47.643.406

$ 75.000.000

$ 80.094.342

Gasto
campaña

Cucaita

Gachantiva

Jenesano

La Capilla

La Victoria

Macanal

Maripí

Motavita

3

3

1

2

4

3

7

$ 18.112.700

$ 120.871.413

$ 8.238.500

$ 4.750.000

$ 119.639.000

$ 200.631.940

$ 105.470.263

Nuevo Colón

Oicatá

Páez

Pachavita

Pauna

3

6

4

4

9

$ 79.133.584

$ 51.116.993

$ 29.158.200

$ 26.318.000

$ 145.280.783



GASTOS DE CAMPAÑA
POR MUNICIPIO

Ráquira

Rondón

Sáchica

5

3

4

7

Municipio #  Candidatos

$ 53.137.800

$ 28.239.693

$ 94.696.680

$ 64.524.554

Gasto
campaña

Quípama

Saboyá

San Eduardo

San José de Pare

6

2

4

$ 109.414.341

$ 53.704.915

$ 44.527.503

San Miguel
de Sema

San Pablo de
Borbur

Santa María

3

2

4

$ 154.386.492

$ 42.450.050

$ 121.242.531

Santa Sofía

Siachoque

Sora

Somondoco

Soracá

4

5

3

2

5

$ 73.521.717

$ 85.919.864

$ 63.894.950

$ 28.377.910

$ 136.655.693

Sutamarchán 4 $ 109.730.000



GASTOS DE CAMPAÑA
POR MUNICIPIO

Municipio #  Candidatos Gasto
campaña

   Estos valores son el resultado de los gastos de campaña por parte de los
candidatos a la alcaldía, publicados en el CNE a fecha de corte del 12 de
diciembre de 2023, distribuidos en pagos de: administración, oficina y
adquisiciones, inversión en materiales y publicaciones, actos públicos, servicio de
transporte y correo, capacitación e investigación política, judiciales y de rendición
de cuentas, propaganda electoral, costos financieros y otros gastos.

Fuente: https://www.cnecuentasclaras.gov.co/

Sutatenza

Tenza

Tinjacá

4

3

3

4

$ 61.649.599

$ 30.539.400

$ 33.730.786

$ 42.482.693

Tibaná

Toca

Togüí

Tununguá

Turmequé

Úmbita

Ventaquemada

2

5

2

3

3

5

$ 161.026.500

$ 99.904.736

$ 15.636.600

$ 69.100.000

$ 38.847.700

$ 87.490.532

Viracachá

Zetaquira

2

2

$ 24.472.382

$ 10.500.000



TOTAL GASTOS DE CAMPAÑA
JURISDICCIÓN CÁMARA DE
COMERCIO TUNJA

   En total, el valor de los gastos en campañas políticas para la alcaldía de los
setenta y un municipios que conforman la jurisdicción de la Cámara de
Comercio de Tunja alcanzan los siete mil novecientos millones de pesos.
Mientras qué, sumado a los gastos de los candidatos a la gobernación de Boyacá,
la cifra supera los doce mil millones de pesos.

Gobernación Dpto.
Boyacá

$ 4.280.874.034

Jurisdicción CCT $ 7.964.987.934

Total Jurisdicción
CCT + Gobernación 

$ 12.245.861.968

    Basado en los gastos de campaña para la alcaldía y gobernación, se permite
explorar cómo estos gastos pueden tener un impacto positivo en la economía
local, generando empleos y distribuyendo ingresos entre los individuos y
comerciantes.

    El dinero colocado en las campañas, no solo representa inversiones en la esfera
política, sino también una inyección significativa de recursos que se distribuye en
toda la economía de la región. Un componente clave de este impacto se
manifiesta en la generación de empleos temporales. Los diversos pagos
distribuidos en áreas como administración, eventos públicos, transporte,
alimentación, entre otros, implican la contratación de personal local, dando lugar
a nuevas oportunidades laborales.



IMPACTO ECONÓMICO DE
LAS CAMPAÑAS POLÍTICAS

   Los gastos en campañas políticas
estimulan directa e indirectamente
la economía regional al impulsar la
demanda de bienes y servicios. 

Desde la inversión en capital
humano hasta la propaganda
electoral, los candidatos aportan al
comercio tanto nacional como local,
beneficiando a empresarios y
comerciantes. Los medios de
comunicación también se ven
fortalecidos gracias a los pagos por
propaganda y publicaciones. 

La participación ciudadana,
fomentada por actos públicos y
rendición de cuentas, se convierte en
un elemento crucial que fortalece los
lazos comunitarios y promueve un
ambiente político transparente. 

Sin embargo, es importante tener
en cuenta que, aunque estos
puntos resaltan aspectos positivos,
también es crucial monitorear y
abordar posibles desafíos, como el
endeudamiento excesivo de los
candidatos y la necesidad de
asegurar que los beneficios se
distribuyan de manera equitativa
en la comunidad.

LOS GASTOS EN
CAMPAÑAS POLÍTICAS
EN ALCALDÍAS PARA
LOS MUNICIPIOS DE  
LA JURISDICCIÓN DE
LA CÁMARA DE
COMERCIO DE TUNJA
SOBREPASAN LOS  
$7.900 MILLONES DE
PESOS 



IMPACTO ECONÓMICO
DESDE LOS COMERCIANTES
   Con el fin de conocer la percepción de los comerciantes inscritos a la Cámara
de Comercio de Tunja, con mayor cercanía a la actividad financiera resultante de
los procesos electorales, se obtienen los siguientes resultados:

Ficha técnica de la encuesta

Objetivo del estudio:
Evaluar el impacto de los gastos en campañas políticas durante

las elecciones territoriales de 2023 entre los municipios que
conforman la jurisdicción de la Cámara de Comercio de Tunja.

Población 844 empresarios

Muestra 273 empresarios

Metodología aplicada Muestreo Aleatorio Estratificado con un margen de error del
5,0% y un nivel de confianza del 95%.

Actividades encuestadas

Publicidad (61,5 %).
Catering para eventos (8,4 %).

Organización de convenciones y eventos comerciales (6,6 %).
Actividades especializadas de diseño (5,1 %).

Alquiler y arrendamiento de vehículos automotores (3,7 %).
Fotocopiado, preparación de documentos y otras actividades.

Actividades de impresión (3,3 %).
Actividades de videos programas, anuncios y comerciales (1,8%) 

Actividades de programación y transmisión en radio (1,8 %).
Actividades de servicios relacionados con la impresión (1,1 %).

Procesamiento de datos alojamiento (hosting), (1,1 %). 
Edición de periódicos revistas y otras publicaciones (0,7 %).

Creación audiovisual (0,7 %).
Otros trabajos de edición (0,4 %).



IMPACTO ECONÓMICO
DESDE LOS COMERCIANTES

¿NOTÓ AUMENTO EN LA ACTIVIDAD ECONÓMICA DE SU
NEGOCIO DURANTE EL PERÍODO ELECTORAL?

El hecho de que una mayoría significativa
del 76,2%, haya indicado que no notaron
un aumento en la actividad económica
durante el período electoral sugiere que
la percepción general entre los
comerciantes es que las campañas
electorales no generaron un impacto
significativo en sus negocios. 

La otra cantidad que respondió "Sí" indica
que, para algunos comerciantes, las
campañas electorales sí tuvieron un
impacto positivo en la actividad
económica de sus negocios, lo que
sugiere que existen oportunidades para
el crecimiento económico durante estos
períodos, aunque no sean percibidas de
manera uniforme por todos los
comerciantes encuestados. 

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios

ACTIVIDADES QUE AFIRMARON
TENER UN IMPACTO POSITIVO

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios

76,2 %

23,8 %



IMPACTO ECONÓMICO
DESDE LOS COMERCIANTES

¿FUE CONTACTADO POR ALGÚN ASPIRANTE POLÍTICO CON EL
FIN DE DESARROLLAR ACTIVIDADES ECONÓMICAS?

El hecho de que el 78% de los
comerciantes indique que no fueron
contactados por ningún aspirante
político sugiere que la mayoría de los
comerciantes no han tenido interacción
directa con los candidatos para
desarrollar actividades económicas
durante el período electoral. Esta podría
ser una señal de que la vinculación entre
los aspirantes políticos y los comerciantes
no es una práctica común en la región o
que los candidatos pueden estar
utilizando otros canales para llevar a cabo
sus actividades económicas durante la
campaña.

Por otro lado, el 22% que respondió "Sí"
indica que un segmento minoritario de
comerciantes ha sido contactado por
aspirantes políticos para participar en
actividades económicas. 

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios

ACTIVIDADES QUE AFIRMARON
HABER SIDO CONTACTADAS

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios

78 %

22 %



IMPACTO ECONÓMICO
DESDE LOS COMERCIANTES

 EN PROMEDIO, ¿CUÁNTOS INGRESOS GENERÓ POR EL
SERVICIO OFRECIDO A CANDIDATOS POLÍTICOS?

    Entre los comerciantes que manifestaron haber sido contactados para ofrecer sus
servicios ante algún candidato político, bajo el análisis de promedio ponderado se
obtiene que cada empresario obtuvo ingresos por valor de $ 14.950.000 pesos; lo
que causa una dinamización en la economía de la jurisdicción de la Cámara de
Comercio de Tunja por valor aproximado de $12.632.750.000 pesos. Siendo esta
una cifra acorde a la obtenida por el aplicativo Cuentas Claras del Consejo Nacional
Electoral (CNE).

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios

78 %

   Aunque esta cifra luzca llamativa, no significa que sea la realidad, es una
aproximación a ella. Pues, así como los candidatos tuvieron gastos que
demandaban los servicios de los comerciantes, en algunos casos tenían que
contratar empleos temporales e informales, alquilar sedes, adquirir bienes a quienes
quizás no cuenten con un registro mercantil y la prestación de servicios de
profesiones liberales. De esta manera los comerciantes inscritos a la Cámara de
Comercio no necesariamente serían beneficiados directamente de estos recursos,
mientras qué, la economía en sí misma si lo haría.



CONTÁCTANOS

(8) 747 46 60, ext. 151

Calle 35 # 10-09, Tunja, Boyacá, Colombia
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