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Cámara de Comercio de Tunja
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Feria de emprendimiento
Noviembre 2023

Se realizó un evento comercial en el municipio de Ramiriquí, donde participaron diferentes
emprendedores, los cuales resaltaron sus muestras económicas y aportaron a la dinámica
comercial del municipio. Este evento se desarrolló en articulación con el primer mercado
campesino, el dia Domingo 05 de Noviembre de 2023. 

Impacto comercial desde la oferta

La encuesta se realizó a 9 empresarios, entre
los cuales el 100% manifestó haber recibido la
información de la feria de emprendimiento de
forma completa.

100%

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

El 100 % de los empresarios afirmó haber
recibido el material promocional sobre el
evento.

100%

Gráfico 1: Previo al evento, ¿le fue proporcionada
la información para entender su dinámica? 

Gráfico 4: ¿Recibió el material promocional para el
evento?

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Los niveles de ventas registradas por los
comerciantes fueron excelentes en un 89 %,
seguido del 11 % que manifestaron ser buenas.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 3: El valor de las ventas dentro del evento,
fueron:

100%

En promedio ponderado, cada comerciante
realizó ventas por valor de $ 250.000 pesos
durante la realización de la feria.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 2: El valor de sus ventas producto del
evento estuvieron entre:
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...Impacto comercial desde la oferta

El 55,6 % de los empresarios se encontraron
muy satisfechos con el desempeño de su
unidad empresarial durante la feria; y el 44,4%
restante, totalmente satisfechos.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

El 100 % de los empresarios está convencido
que el evento mejoró la imagen que tienen sus
clientes sobre su empresa.

Gráfico 5: ¿Qué tan satisfecho se encuentra con el
desempeño de su empresa durante el evento?

Gráfico 6: ¿Sirvió el evento para mantener o
mejorar la imagen que tienen sus clientes de su
empresa?

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

El 100 % de los comerciantes afirmó que la
estrategia del evento fue muy importante para
atraer clientes.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 8: Considera que la estrategia del evento fue
importante para atraer nuevos clientes.

89%

Un solo comerciante sugiere en mejorar la
publicidad del evento, lo que podría
enriquecer el desarrollo del mismo.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 7: Qué aspectos mejoraría para la próxima
versión del evento, en caso que se realizará
nuevamente

11%

100%

100%
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El 100 % de los comerciantes cree que el
horario del evento fue ideal y sería el indicado
para una próxima versión

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 11: ¿La fecha y el horario fue el ideal para
realizar este evento en una próxima ocasión?

El 100 % de los comerciantes encuestados
indicó que las instalaciones del evento, la
organización, logística, servicio e información
estuvieron acordes a los esperados.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 12: ¿Las instalaciones del evento,
organización, logística, servicio e información
estuvieron acordes a lo esperado? 

100%

100%

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

Gráfico 9: Durante el desarrollo del evento, ¿logró
establecer contactos comerciales potenciales que
contribuyan al fortalecimiento y competitividad  de
su unidad económica?

89%

11%

El 100 % de los comerciantes participaría
nuevamente en las próximas ediciones de la
feria de emprendimiento en Ramiriquí.

Gráfico 10: ¿Participará nuevamente en este evento,
en caso que la CCT lo realizará en próximas
ocasiones?

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a empresarios.

100%

El 89 % de los comerciantes logró establecer
contactos comerciales para su unidad
empresarial, sin embargo, el 11 % manifestó
no haberlo conseguido.

...Impacto comercial desde la oferta

Departamento de Planeación y Estudios Económicos

3



Impacto comercial desde la demanda

El 54,8 % de los consumidores compraron
comidas, dentro de las cuales principalmente
fueron amasijos; el 21,4 % artesanías; el 14,3 %
productos de belleza y el 9,5 % accesorios

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

El 57,1 % de los asistentes puntuó la máxima
nota de satisfacción; 23,8 % marcó “4” y el 19%
restante puntuó con “3”. Ningún consumidor
utilizó las notas más bajas de satisfacción

Gráfico 13: ¿Qué productos compró durante el
desarrollo del evento?

Gráfico 14: Como consumidor, califique de 1 a 5 el
nivel de satisfacción de sus expectativas frente al
evento. (Siendo 5 el nivel más alto)

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

El 100 % de los consumidores que realizó
compras en la feria de emprendimiento utilizó
como medio de pago efectivo; nadie usó pago
electrónico, tarjeta de débito o crédito. 

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

Gráfico 15: En caso de haber realizado compras,
¿Cuál fue el medio de pago que utilizó?

Bajo el análisis de promedio ponderado, cada
asistente realizó compras por valor de $25.000
pesos durante la realización de la feria.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

Gráfico 16: En promedio, ¿Cuánto gastó usted en las
compras realizadas durante el evento?

La encuesta desde la demanda se realizó a 21 personas aleatorias que se encontraban como
consumidores y/o asistentes durante la feria de emprendimiento en Ramiriquí 2023.

Efectivo - 100% Pago electrónico 
0%

Tarjetas
0%
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El 100 % de los consumidores encuestados
consideró que este tipo de eventos
efectivamente contribuyen al desarrollo
económico del municipio.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

El 100 % de los asistentes cree que el horario
del evento fue ideal.

Gráfico 17: ¿Considera que estos eventos
contribuyen al desarrollo económico de su
municipio?

Gráfico 18: ¿La fecha de la realización del evento fue
la indicada?

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

Si bien es cierto que el 71,4 % de los
asistentes no considera mejorar ningún
aspecto de la feria, el 14,3 % le gustaría ver
más diversidad de productos, al 9,5 %
aumentar la variedad de medios de pago y el
4,8 % restante, hacer más publicidad del
evento.

Fuente: elaboración propia a partir de encuesta a consumidores.

Gráfico 19: ¿Qué aspectos mejoraría para la
próxima versión del evento, en caso que se
realizará nuevamente?

100%

100%
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Observaciones y comentarios de los empresarios.

Fue muy buena la organización, me permitió dar a conocer mi producto.
Fue muy importante participar y aportar a la economía del municipio.
Fue muy motivante participar de estos evento, agradezco la oportunidad de poder
participar.
Me encuentro satisfecho, vendí mi productos y también los promocioné y los di a
conocer en el evento.
Me siento a gusto con la realización de estas actividades. 
Realicé ventas y di a conocer mi producto de amasijos, lo cual fue muy motivador
como emprendedor.
Gracias.

Observaciones y comentarios de los asistentes.

Chévere que hagan este tipo de eventos.
Excelente Producto.
La actividad me permitió conocer los diferentes productos de la región.
Me gustó encontrar variedad.
Muchas gracias por hacer estos eventos que nos permiten conocer los productos
elaborados en la capital de la provincia.
Fue algo chévere ya que estos eventos no se presentan hace mucho. Pudimos con
mi familia conocer cada uno de los stand y conocer cómo estas personas desde su
historia han avanzado con su producto.
Me gustó la manera que cada uno de los stand fueron identificados, con sus trajes
y atención al cliente.
Estuvo muy buena la programación de danzas y la banda musical.
Me gustó que cada uno de los stand llevaron sus productos hechos por sí mismo y
la tención muy buena.
Todo fue muy bonito.
Gracias.
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CONTÁCTANOS

(8) 747 46 60, ext. 151

Calle 35 # 10-09, Tunja, Boyacá, Colombia

planeacion@cctunja.org.co

https://cctunja.org.co/

DEPARTAMENTO DE PLANEACIÓN Y ESTUDIOS
ECONÓMICOS

COMITÉ DIRECTIVO

Julián Andrés Galvis Pabón
Presidente Ejecutivo

Claudia Patricia Ochoa Arenas
Directora del Departamento de
Planeación y Estudios Económicos

  

COMITÉ TÉCNICO

Harold Mauricio Suárez Calderón
Auxiliar I del Departamento de
Planeación y Estudios Económicos
 
Iván Mauricio Calvete Murcia
Apoyo del Departamento de Planeación
y Estudios Económicos

mailto:planeacion@cctunja.org.co

